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¢Ocaso?
¢Desencanto?
¢Desengano?
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para mirarel mundo | | = s , o S——— R
Una nueva cultura de la sostenibilidad . : v y
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esion de borrosidad, vértigo, ignorancia, velocidad...



-« formacion
6

‘*\\




Q o !
—_— ) o
V2w N
c X 9 —
v Y ‘s 'S
o 9 > V
Ium (%)
O T <
° o -S
C 0 O .
One %
= .
omm Q
d%m S
g 9 <
= +“—
v 'S 3 Q
IIIIq S
€T S
- c C R
O .= 5
o o

v < ()
ne e O
O = 0 R g
C.mCOV
509§
dccmR
c2 89>
mss..uo
5 9 0 oK
(7, e ~
aanm/
- >3 4%
(7] c
o O g €Y
o @ ==

c ~ @©
c

=7
HEOS
-} —_
239 S
a2 ¢D

Ilnul
S 205

= c
S U Y .=






- N Y -
B

—
-

. o : o -
\ -~ ~H|spanohablaﬁ en,‘ - B—-E*- LOS
paises - - -~ 0

donde el espahol

Pal'ses hispanohablant‘_eé, Cambla lo superf|c|a|
-

Cambia tedo en este mundo’
Julio Numhauser -
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» La lengua es un bien intangible (p. 23)

» Es un bien dado y disponible que no requiere ser producido (p. 29)
* P Es un bien que no se agota al ser usado (p. 31)

‘.! ~ P Su valor se acrecienta a medida que se expande su uso y el nimero

" delos que lo usan (p. 31)

& » Es un bien no apropiable, no rival (pp. 32-33)

e » Es un bien con coste Unico de acceso (p. 34)

@& P Esun bien que incrementa su valor de uso cuanto mas lo consumen

. (p. 35)
#3 » Es un bien publico de club, al que acceden sélo una parte de los

agentes, permitiendo un consumo no rival de aquellos que estan
dentro de la comunidad lingtiistica en cuestion (p.43)
P Una especie de moneda unica cuyo uso reduce los costes de
. transaccion y de organizacion (pp.45-47 y p. 62)
= P Es un factor de integracion en una determinada comunidad social 3
(identidad, imagen o marca-pais) (pp. 47-50) «
» Es el soporte de la creacidn intelectual y artistica (p. 50) A
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VALOR ECONOMICO DEL ESPANOL

-

i, S ¢ .,@
Jose Luis Garcia Delgado L L ‘ -

ol 8 » Como herramienta de comunicacion y soporte creativo la lengua
Jose Antonio Alonso

Juan Carlos Jitene cuenta con un valor de cambio (p. 60)

» Lengua y economia se condicionan una a otra (p. 61)

» La lengua es un elemento definitorio de ciertos procesos como la

. produccion, el consumo o la distribucién (p. 67)

.= P Lalengua esta incorporada a las personas; es productiva (dentro del

.. mercado de trabajo) y costosa (tiempo, recursos, dinero) (p. 95)

~ & » Invertiren la lengua es invertir en capital humano y capital social (p.

#®: 87)

,4* » La lengua opera a veces como barrera o como facilitadora (p. 128)

' » La lengua es un intangible fundamental para las empresas
(internacionalizacion, reduccidn de costos, cartera de activos
lingliisticos) (p. 125-129)

» Los beneficios de la lengua estan asociados a su triple funcion como
mecanismo de comunicacion, soporte del pensamiento y de la

creacion y transmisor de marcadores de estatus y de referentes de
identidad.

Fundacion Telefénica
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» Casi 470 millones de personas tienen eI espanol como lengua
materna y el grupo de usuarios potenciales de espaiol en el mundo
alcanza los 559 millones. -
» Es la segunda lengua materna del mundo por numero de hablantes. %:;
» Mas de 21 millones de alumnos estudian espafiol como lengua g
: extranjera.
~ P> Compartir el espafiol aumenta un 290 % el comercio bilateral entre
| los paises hispanohablantes. .
P Las empresas editoriales espanolas tienen 162 filiales en el mundo
‘ repartidas en 28 paises, mas del 80 % en Iberoamérica, lo que pone
de relieve la importancia de la lengua comun a la hora de invertir en
terceros paises.
_~ - P El nUmero de personas que estudian espaiol como segunda lengua
q h esta experimentando un gran crecimiento que hace que el turismo
Instituto | idiomatico tenga una relevancia cada vez mayor 3
Cervantes » Los 237.600 estudiantes que llegaron a Espafia en 2015 destinaron
176,5 millones a los cursos de espafiol. A

El espanol:
una lengua
viva

Informe 2015




El espanol:
una lengua
viva

Informe 2015
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» El espafiol es la tercera lengua mas utilizada en la Red y el 7,9 % de
los usuarios de Internet se comunican en espafol.

» El espafiol es la segunda lengua mas importante de Wikipedia por
numero de visitas..

P En 2050 Estados Unidos sera el primer pais hispanohablante del

- mundo.

- P> Espafia, Argentina y México se encuentran entre los 20 principales
| productores de libros del mundo.

. B En 2011, el espafiol fue la lengua de produccién de 242 peliculas.

» Actualmente, el nUmero de revistas en lengua espafnola incluidas en
la base de datos del ISSN constituye el 5 % del total, lo que supone
gue, en términos absolutos, su crecimiento ha sido del 130 % con
respecto a 2001

P Pese a que la presencia del espaiol como instrumento de

- comunicacion cientifica es escasa a escala mundial, el espafol, con
91.090 registros en 2014, es la tercera lengua en la que mas revistas
(no solo cientificas) se publican. Con todo, aun estd a gran distancia
del inglés y del francés, con 617.266 y 366.786, respectivamente

L.
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Respaldar la comunicacién y
//‘ cooperacion entre las comunidades de
, % origen y destino de las diasporas

v hispanohablantes
?,.a- P

€ o
,'/r La oferta formativa del espafiol

para extranjeros debe hacerse
“ mds amplia, accesible y atractiva

=== Mejorar el estatus de espanol

como lengua internacional

(actualmente uso reducido o
subalterno en Naciones Unidas,

—

—
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~ Union Europea, exclusion del
espanol entre las lenguas
seleccionadas para el sistema

/
v
/
europeo de patentes (OPE)

A

|

Promover los productos
culturales en version original
para extender el aprendizaje del
espanol.

reiaciones ac cooperdciorn ertre
las sociedades y los agentes de
la comunidad hispanohablante
en todo el mundo

Concebir la politica internacional de promocion del espafol
Defender y cultivar las otras como una politica de estado, responsabilidad del conjunto
lenguas nativas, hispanicas o 2 de la comunidad hispanoamericana de naciones,

indigenas que sigan demostrando considerando la lengua comun como un bien preferente.
vitalidad.



yecto de mvestlgacmn muIt|d|SC|pI|nar



N . - A
™ T W R

- Université Lyon2
~_Université Lyon3

R0,

E’.g Instituto Cervantes de Lyon
*
[

My
‘m‘.'/.

|

Insa de Lyon
4% Estri (Lyon)
5 R e " . ‘F ‘

"NA- > & v >

Universidad Rey Juan Carlos de Madrid
Universidad Nacional del Sur — Bahia Blanca
Universidad Jaume | de Castelldn
Universidad de Valladolid
Universidad Politécnica de Catalunya
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S=¢  E| proyecto La dimensién econémica del - ° R ST e <
*‘~ espafiol parte de un grupo de profesores “ - C'CIO de conferenaas ERE 2009 2010

=%: de las universidades de Lyon (Université = = = . Jornadas de Estudio DEE —2010- 2016

=3 Lyon 2, Université Lyon 3 e Insa), y° 7 " Intercambios académicos (Espafia + América Latina)

- universidad Rey Juan Carlos, los cuales : 3’* Constitucion de la asociacion DEE
5 : -7 _ Publicaciones 2004-2016 (Ellipses, EUE, Septem Edinumen)

junto con el Instituto Cervantes, han
llevado a cabo un trabajo de
intercambios académicos, jornadas de
estudios e investigacion conjunta.
Progresivamente el grupo se amplia y se
plantea darle a la red una continuacion
mas formalizada que pueda desembocar
en la elaboracion de una formacion
académica conjunta. Ademas de
universidades, instituciones publicas, se
involucran empresas en el proyecto.

C C UNIVERSITE R E F A L C LY ’:*»;

Programme Régional —,
LYON 2 France - Amérique latine - Caraibe / “"*

Proyecto Coopera 2012 (Lyon, Madrid, Bahia Blanca)
“. Proyecto Coopera I3 — 2015 (Francia, Espaia, Argentina, Italia,
§ % Brasil y Portugal)
= Proyecto PREFALC 2015 (Lyon, Bahia Blanca, Cordoba,
Fortaleza)

AUVERGNE - Rhonellpes’

Iberbanco Instituto Cervantes




Espanol Recurso econom/co Jornada DEE - Instituto Cervantes 16 de marzo de 2010 &

T it R e L M R o o G R 4‘4
TS
n .
) La lengua comun en la internacionalizacion de la =& ’ La ensefianza de las lenguas aplicadas en la unlverSIdad -El valor de una lengua. La presencia R
R economia espafiola y las TICs” _ internacional del espafiol -La actividad de Aderly : caracteristicas, retos y lugar que ocupan las &~
X Director Accion Institucional Latinoamérica - = <., empresas espafiolas - La accion de la COCEF y las empresas espafiolas en Francia. — El e

»5> Telefonica Internacional S.A. 3 . © reconocimiento internacional de las marcas espafiolas: el caso del Real Madrid CF. - La

= responsabilidad social y la imagen de las empresas. El caso de Inditex
Lunes 8 de Marzo de 2010- Université Lyon 3

= aer NN SN B >

“Mercadona ante el desafio de su expansion
internacional: Estrategia de crecimiento y de
= respuesta a la crisis en Espafia (1993 - 2009)"
! . Profesor Universidad Rey Juan Carlos
~  Departamento de Economia de la Empresa
Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales

: Internac10nallzac10n de/ grupo Prosegur —La mternac:onal:zac:on de una umvers:dad v1rtual El
« caso de la UOC (Universitat Oberta de Catalunya)) - El ICEX y la internacionalizacidn de las
¥, empresas espafiolas - Filosofia socio-empresarial y estrategia internacional del Grupo
x i } Cooperativo MONDRAGON — - Grupo Mango: Crecimiento e internacionalizacion
@~ Internacionalizacién bilateral México-Francia. El ejemplo de Guanajuato
“\lentaja competitiva y crecimiento internacional. £ Santander, una marca espafola entre las mejores marcas financieras internacionales —
El caso del holding Inditex-Zara, 1963-2009” Los términos de intercambio. El espafnol y los intercambios internacionales: transferencias netas
2 e historia cultural (1975-2010) -12 millones de clientes para un producto de éxito: La sombra del
viento de Carlos Ruiz Zafon — Participacion de los jovenes titulados hispanistas del Master LEA
! Insercion profesional de los estudiantes de Master LEA -Competencias de los Titulados y
necesidades del mercado profesional: el caso de los licenciados en Traduccidn e Interpretacion
St i'-f por la UJI -El mercado de los programas universitarios americanos en Espaina
¥ Lenguas, innovacion y convivialidad: nuevos desafios para superar la crisis

% Lundi 15 de marzo 2010 - Université Lyon 3

Catedratico de Historia e Instituciones Econdmicas
Universidad de A Coruia

Departamento de Economia Aplicada |

Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales



15 de marzo de 2011 7 Créativité, Management
et Ingénierie en langue espagnole
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Jornadas DEE - 2012

Jornada DEE — ESTRI

9 de febrero de 2012

Posicionamiento estratégico de la marca Espafia;
Percepcioén del cine espafiol en Francia: Pedro Almododvar;
La dinamizacién del arte contemporaneo como vehiculo de
proyeccion de la imagen de Espaia en el exterior;
Percepcién de la marca Espana en Francia;

Identidad y posicidn internacional de Espafia;

Trasfondo e impacto de la crisis actual en Espaiia y Francia.
Ventajas de Espaniia;

Vendiendo servicios financieros a través de la mejor Liga del
Mundo: |a Liga BBVA;

El Corte Inglés: marca de la Casa;

Evolucion de la imagen de Seat a través de su eslogan;
Munich, ciertas decisiones dan lugar a bonitas historias;
Aceite de Oliva espafiol: cultura, ciencia y gastronomia.

—

Jornada DEE - INSA de Lyon

CLAUGER, Una empresa francesa en México;

~ = TOPSOLID : experiencia y adaptacion al mercado mexicano;
' Politica y accién de la CCl (de Lyon) en México; Oportunidades de

negocio en México; CIC Iberbanco : Un banco abierto entre dos
mundos; Una empresa espafiola implantada en Chile. Retos y

' oportunidades; Santander y BBVA, estrategias de internacionalizacion

-

en Latinoamérica; Dialogo social y responsabilidad social. El caso del
grupo Norte y CC OO0 en Chile ; (Maison Universitaire Franco-
Mexicaine) ,Mision, practica y resultados ;

Un idioma, dos paises. Por un intercambio cultural de innovacion
EspaNol global;

- Competencia intercultural: retos y valor afadido de un curriculo
~  internacional entre Francia y México ;
~ El Programa PCP, misién, objetivos y resultados;
~ La dimensién econdmica del espafiol a través de la empresa: las
~ multilatinas.
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c Jornada DEE — URJC - MADRID 7
»

i | 8 de julio de 2013 @
1 El Valor Econdmico del espafiol ; Editorial Edinumen: el espaiol como bandera ;

+ % Camara de Comercio Hispano — Chilena “La alianza del Pacifico, su proyeccién en el area Asia-Pacifico y el consiguiente fortalecimiento
de lo espaiiol ; La importancia del idioma en las Relaciones Internacionales: Grupo Radiotrans ;
El Espanol: Fuente de desarrollo econdmico y de influencia politica. Formas de Difusidon y Control: Test Alpha ;

® _». URJC “Expandiendo el MBA de una Universidad de Estados Unidos en espafiol. Norwich University”;

* Situacion del espaiiol como Lengua Extranjera en La Argentina: Experiencia de la Universidad Nacional del Sur en el Consorcio ELSE y
2* con el Examen CELU ; Las relaciones con Francia en el marco de los estudios de Turismo ;

gf‘"‘ La promocion de la lengua espaiiola en el exterior: Un analisis comparativo de los casos del aleman, el chino y el francés ;

. 4" La presencia del espafiol en la formacién de ensefianza superior francesa
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El espaiiol en el siglo XXI.
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11 de octubre de 2013
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El espaiol en el siglo XXI
Lenguas extranjeras, formacion y economia global




Jornadas DEE - 2013

~*  Rioja, una marca territorial de excelencia ; Empleo de nanosensores en la industria
enoldgica y de bebidas; otras

aplicaciones de la nanotecnologia ; Freixenet, las burbujas centenarias conquistan el
mercado internacional ; Implantacion de empresas espaiolas en Francia. Estrategia y
casos ; La internacionalizacion de la industria vitivinicola en Castilla Ledn. Estrategia 'y
casos ; Hablar de su vino con las palabras adecuadas: para un Oenolex espanol—
hispanoamericano ; La industria del espafol en la universidad estadounidense. El
caso de Norwich University ; La industria de lengua espaiiola en la regién
latinoamericana ;




Simposio DEE - 2014 = =

Instituto

&) CENTRALELYON £

e
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js% 1

h
s

h:=f'j - Cervantes
Langues et Sciences Humaines d
Grandes Ecoles : Dialogues et |

" p UNION DES PROFESSEURS DE LANGUES ETRANGERES

g -y ' DES GRANDES ECOLES ET DE L'ENSEIGNEMENT SUPERIEUR

Iberbanco

Simposio DEE — Ecole Centrale de Lyon
42¢me congres de I'UPLEGESS

: | n
L Lo .

e = ~ . . 1.
e I e El espafol en la vida cotidiana de las empresas

TITTTIL s | ERNERANETRN ’q
S

p-—— —===———— " nternacionalizadas. La gestion de la diversidad ;

R g Internacionalizacion de una empresa
| e v (% francesa en Chile ; Freixenet, las burbujas que

; ,
hablan espaiiol ;
Espafa encabeza el ranking de trasplantes. Efectos
sobre la marca Espafia ; La lengua espafola: entre
retos macro-econdmicos
y gestion de carrera. Un activo econdmico para la
marca pais y una competencia singular en la vida
profesional ; Las Multinatinas




Jornadas DEE - 2015
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VANTES DE

a DEE — INSTITUTO CER
LYON

g

27 de marzo de 2015
La educacion digital. La nueva aproximacion

\' del maestro al alumno. Perd, un caso de
~ éxito ; La promocion internacional de la
lengua espafola: comparacion entre los
‘' casos del idioma aleman, chino y francés ;
Mercadona: Estrategias para conquistar a
+los clientes de productos frescos;
\ he. El mundo panhispanico: un ‘mercado oculto’ -
del empleo para los franceses recién
graduados, entre atraccion y resistencia ; o
éPor qué vale la pena implantarse en Espaia

™

==-=- a pesar de la crisis? ;
 El desarrollo del GERES: desafios y proyectos
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R FgFAR';gC \’\N** f Seminario Internacional I3 - 2016

France - Aménque Iatlne Caraibe

- i - - _ -
T

g - e

-

)afiol y las otras Ienguas.jat i
14-18 de marzo de 2016 |

Intercomprension , Interdisciplinariedad, interaccion

» Superar las fronteras ente lenguas sin transitar por una lingua franca
artificial y sin renunciar a lo intrinseco de cada lengua (historia, cultura,
representaciones...), aceptando intraducibles, incompatibilidades, etc.

regional, desafio ambiental, innovacion educativa, redes y mundo digital,

" - . .
» Problematicas transversales del mundo real : gestion urbana, integracion !
etc. j

» Aproximacion directa, no segmentada, acceso a las fuentes, dimension
intercultural e interdisciplinar.

» Un espacio genérico para la comunicacion, la creacion y la produccidon
enativa y dialdgica de conocimientos.

» Evaluacion externa (sociedad civil, empresas) y por pares
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Seminario Internacional I3 - 2016

7
“ai T

ypaflonale des Languestet des Cultures Journée CGE- UPLEGESS - I3

-

Modules tematicos Jornada MILC rnada INSA . UNIVERSITE
UFC- UNS — UNC — Francia — Es ’int’e’kdi@ﬁplinarit “
Profesores invitados é dans

en Lyon2 I'enseignement

H H J, > _~a" & . .d d
universidade SITA DEGL Universida

Rey Juan Carlos

REFALC %

de aveiro

g INSA‘

Programme Régional —
France - Amérique latine - Caraibe "“"*

Representaciones culturales de la vida econdmica espafiola en |la s s
prensa francesa desde 1986 ; El espaiol en la formacidn de futuros
ejecutivos: el ejemplo de las "classes préparatoires"” francesas ; La
internacionalizacion de las formaciones y de los campus ;
Plurilinguismo, interacciones y circulacion de los saberes ; Gestion
de Derechos Colectivos de Autores Espanoles en el ambito nacional
e internacional ; Los valores pedagdgicos del arte y de la
interdisciplinariedad en la ensefianza del espafol de los negocios ;
Espafnol, intercomprension y plataformas digitales; etc.

UNIVERSITE LYOM 111
JEAN MOULIN




LEspagne |
contemporaine ©
une approche socio-économique

Matilde Alonso Pérez
Elies Furio Blasco
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Matilde Alonso Pérez !

Elies Furio Blasco
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Nuevo siglo, nuevos retos
Diezcasos de estrategia empresarial

\‘_&; -

a5 T Ny . Matilde Alonso Pérez
N w v Elies Furi6 Blasco
R i (Coordinadores)

b
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2012

septeqm V1

1CI0Nes

AL

A

B
il
4 ’ —a—“"

Matilde Alonso Pérez
Elies Furié Blasco

Saisir les opportunités

L'Espagne, ses entreprises, ses ressources

2012

L ——




INNOVANDO EN EL MUNDO
DE LOS NEGOCIOS

LA DIMENSION ECONOMICA DEL ESPANOL

et Ennque ianch'ez sﬁ.lharracm
TR {Coerdinadores) -

Matilde Alonso Pérez y Elies Furio Blasco
(coardinadores)

e

A

2013




El espafiol: L ESPANOL
retos y oportunidades EN ENTORNOS

econdomicas y formativas en T
un contexto global ‘ | L PROFESIONALES

Matilde Alonso, Miguel Blanco y Elies Furid

(Coordinadores)

septe:
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